Objednavatel’:

ROMA SK - Ustredny Zviz Romov Slovenska
9.méja 1627/9, 97401 Banska Bystrica

ICO: 51683482

Dodavatel’:

ROSORO s.r.o.

Jenisejska 45A, 040 12 Kosice

ICO: 36406368

Objednavka cislo: 007/2022

Sluzby: Ostatné sluzby

Predmet objednavky

Eur

prilohy K tejto objednavke.

Objednavame u Vas poskytnutie sluzieb spojenych so zabezpecenim medialneho
priestoru a realizacie medialnej kampane s cielom zvySenia povedomia
prislusnikov MRK o jedine¢nej hodnote a potrebe ochrany prirodzenych biotopov
a vol'ne Zijucich zivoc¢ichov a rastlin. Detailny opis je uvedeny v ramci samostatne;j

Predmetna zékazka je sticast'ou projektu ,,Nasa priroda je nasim bohatstvom —
Amare vesa, amaro barval'ipen®, kod projektu ITMS2014+: 310011X632, ktory
objednavatel’ implementuje v ramci Opera¢ného programu Kvalita zivotného
prostredia, konkrétne vyzvy OPKZP-PO1-Info-2017-28 (Informacné aktivity).
Projekt je spolufinancovany z Kohézneho fondu.

Cena bez DPH;:

69 430,00

DPH (20%):

13 886,00

Celkom s DPH:

83 316,00

Presn4 adresa a PSC
objednavatel’a, ktorému
ma byt faktura zaslana

ROMA SK - Ustredny Zviz Romov Slovenska
9.m4ja 1627/9, 97401 Banské Bystrica

Bankové spojenie
objednévatela:

Banka: FIO Banka
IBAN: SK18 8330 0000 0021 0183 0301

Dodacia lehota:

do 9 mesiacov (zmena vyhradena)

Splatnost’ faktary:

60 dni od dorucenia faktiry objednavatel'ovi

Datum vystavenia: 12. 12. 2022

Mgr. Alexander Dasko
predseda zdruzenia




Priloha:

Opis predmetu zakazky / Predmet plnenia

e Predmetom zékazky je nakup medidlneho priestoru a realizacia riadenej medialnej info

kampane v ramci lokalneho média (radio aj s pokrytim BB kraja) s podporou on-line
kampane cez internetové radio (primarne zamerané na romskeho posluchaca a s pokrytim
celého uizemia SR) a vyroba spotov, rubrik, rozhovorov za t¢elom medialnej edukativno-
osvetove] kampane s cielom zvySenia povedomia prislusnikov marginalizovanych
romskych komunit (MRK) o jedine¢nej hodnote a potrebe ochrany prirodzenych biotopov a
vol'ne zijucich zivoc¢ichov a rastlin. Kampan tiez prispeje k zvyseniu vedomostnej urovne
verejnosti, ale aj zaujmovych skupin o problematiku ochrany vzacnych zivoc¢isnych druhov
a flory. Kampan sa bude orientovat’ na deti a mladez (prislusnikov romskej komunity) a
dospelych (prislusnikov romskej komunity) vratane podskupiny Siroké verejnost’.

Obsah predmetu zakazky je tematicky zamerany na tézy ako predstavenie vybranych
chranenych uzemi Natura2000, ochrana predmetnych chranenych uzemi, nebezpecenstvo
tvorby ciernych skladok, neopravnené vstupovania do chranenych zon, nelegalne aktivity
(zber lesnych plodov, hib), vplyvy l'udskej ¢innosti na chranené tzemia (¢o mdzem a o
nemdzem) a podobne.

Zamerom kampane je okrem prezentovania sucasného stavu a problémov zarovei
identifikacia konkrétnych rieSeni a tiez elimindcia konfliktov predovsetkym v oblasti
udrzatel'ného rozvoja danych oblasti (napr. ochrana prirody vs turizmus, regionalny rozvoj,
doprava).

Kampan bude fokusovand na zvySenie povedomia prisluSnikov marginalizovanych
romskych komunit o jedine¢nej hodnote a potrebe ochrany prirodzenych biotopov a vol'ne
zijucich zivoc¢ichov a rastlin, pri¢om tiez prispeje k zvySeniu vedomostnej urovne verejnosti,
ale aj zauymovych skupin o problematike ochrany vzacnych zivo¢iSnych druhov a flory.

BliZsie vymedzenie predmetu zdkazky/plnenia (aj ¢iastkového):

Aktivita 1: | Nakup medialneho priestoru
Vecny Zabezpecenie medialneho priestoru a realizdcia medidlnej kampane v ramci
popis: lokalneho média (radio aj s pokrytim BB kraja), vysielajuicom na zéklade

licencie na terestridlne vysielanie v SR s podporou online kampane cez
internetové radio (primarne zamerané na romskeho posluchaca a s pokrytim
celého uzemia SR) v nasledovnom rozsahu:

1) Info-rubrika — Odvysielanie nahranej a dodanej rubriky v rozsahu 5 minut
na jednu rubriku. Vysielanie rubrik pocas v celkovom pocte 72 (36x premiéra
+ 36x repriza) v lokdlnom radiu a/alebo v online radiu.

2) Rozhovory s odbornikmi — Odvysielanie nahratych a dodanych rozhovorov
v rozsahu do 10 minut jeden rozhovor). Vysielanie rozhovorov v celkovom
pocte 72 (36x premiéra + 36x repriza)v lokdlnom radiu a/alebo v online radiu.

3) Spotova radio kampan — Odvysielanie 20 sekundového spotu v celkovom
pocte 1764 v lokalnom radiu a/alebo v online radiu - primarne vtedy, ked’ bude
do vysielania nasadena info-rubrika a rozhovor s odbornikom.

4) Online kampan — Podporna kampan v ramci vysielania internetového radia
v rozsahu 144 postov na FB. Post bude ku kazdej rubrike a diskusii a to: 1. ako
uputavka a 2. ako info a zostrih.

Tematické zameranie radio formatov kampane je okrem prezentovania
stucasného stavu a problémov zdroven identifikdcia konkrétnych rieSeni a




eliminacia konfliktov predovSetkym v oblasti udrzatelného rozvoja danych
oblasti (napr. ochrana prirody vs turizmus, regionalny rozvoj, doprava).
Kampann bude fokusovand na =zvySenie povedomia prislusnikov
marginalizovanych rémskych komunit o jedine¢nej hodnote a potrebe ochrany
prirodzenych biotopov a volne Zijucich zivoCichov a rastlin, pricom tiez
prispeje k zvysSeniu vedomostnej urovne verejnosti, ale aj zaujmovych skupin
o problematike ochrany vzacnych zivoc¢isnych druhov a flory.

Priklady tematickych okruhov:

A) Rubriky: Predstavenie chranenych uzemi Natura 2000 a ich ochrana

B) Rozhovory: Biodiverzita a ochrana prirody a nelegélne aktivity; sustava
chranenych tizemi Natura 2000 na Slovensku,

C) Spoty: Ekoturizmus a aktivne dobrovolnictvo pri ochrane prirody,
propagacia vybranych chranenych uzemi Natura 2000 na Slovensku.

Medialna kampan bude prioritne odvysielana v prime-time vysielacom case
lokalneho radia (rddio aj s pokrytim BB kraja) a internetovym radiom (s
pokrytim celého tzemia SR). Cize v ¢asoch, kedy mé radio Statisticky
najvyssiu pocuvanost’ a eviduje najvacsi zaujem o reklamu. Prime-time
vysielaci ¢as na frekvenciach lokalneho radia je v beznych pracovnych ditoch
pondelok az piatok v rannych hodinach od 6:00 do 11:30 hod a v poobednych
hodinach od 13:00 do 16:00 hod.

Za dané obdobie priebehu medidlnej kampane na frekvenciach lokalneho radia
poskytne dodavatel po ukonceni medidlnej kampane analyzu pocuvanosti
medialnej kampane, resp. inu relevantnu Statistiku.

Navrhovany pocet kampani sa m6Ze menit’ z mesiaca na mesiac podl'a potreby
objednavatela.

Miesto celé tizemie Slovenskej republiky

realizdcie:

Aktivita 2: | Vyroba programu

Vecny Vyroba pozostava z nasledovnych ¢innosti:

popis: 1) priprava a vyroba informacnej rubriky, rozhovorov, spotov (spolo¢ne

Program) pre radiové vysielanie.
2) priprava a zabezpeCenie online kampane na webe a socialnej sieti
Facebook (posty).

1.1) Info-rubrika - vyroba

* napisanie scenara na zaklade obsahovych podkladov od Objednavatel’a

* vyroba samotnej Info-rubriky (v rozsahu 5 minit jedna) — komplexné
realizatné a organizacne — technické zabezpecenie: vyber hudby, vyber
interpreta na nacitanie rubriky, hrada honorarov, vysporiadanie autorskych
prav v zmysle platnej legislativy, produkcia, prendjom zvukového Studia a
suvisiace] techniky, rézia, zvukar, vytvorenie zvukového zaznamu, zvukova
postprodukcia — strih zadznamu, mixaz, uprava a technické prepisy do
poZadovanych formatov pre vysielanie

* pocet jednotlivych Info-rubrik: 36

1.2) Rozhovory s odbornikmi - vyroba

* napisanie scendra na zaklade obsahovych podkladov od Objednavatel’a

* vyroba samotnych Rozhovorov (v rozsahu do 10 minut jeden) — komplexné
realizacné a organizacne — technické zabezpecenie: zabezpecenie odbornika s
ktorym bude vedeny rozhovor na zadanu tému, vyber moderatora na vedenie




rozhovoru, vyber hudby, thrada honorarov, vysporiadanie autorskych prav v
zmysle platnej legislativy, produkcia, prendjom zvukového $tadia a suvisiace]
techniky, rézia, zvukdr, vytvorenie zvukového zaznamu, zvukova
postprodukcia — strih zdznamu, mixaz, Gprava a technické prepisy do
pozadovanych forméatov pre vysielanie

* pocet jednotlivych Rozhovorov: 36

1.3) Spotova radio kamparn - vyroba

* napisanie scenara reklamného spotu ur¢eného pre rozhlasové vysielanie

* vyroba reklamného rozhlasového spotu v rozsahu minimalne 20 sektiind —
komplexné realizacné a organizacne - technické zabezpecenie: vyber hudby,
vyber herca (hercov) na nacitanie rozhlasového spotu, uhrada honorérov,
vysporiadanie autorskych prav v zmysle platnej legislativy, produkcia,
prendjom zvukového Stadia a suvisiacej techniky, rézia, zvukar, vytvorenie
zvukového zaznamu, zvukova postprodukcia — strih zdznamu, mixaz, Giprava a
technické prepisy do pozadovanych formatov pre vysielanie

* pocet jednotlivych spotov: 36 (spoty k rubrikdm) + 36 (spoty k rozhovorom)
+ 4 (vSeobecné témy)

2) Online kampan

* priprava a produkcia postov ku kazdej rubrike a diskusii (spolu Program),
ktoré budu vysielané cez internetové radio. Posty budu slizit’ ako uputavka na
Program, aj ako informécia o obsahu Programu, vysielanom v lokdlnom radiu
Uverejitované budu pred premiérou aj reprizou Programu.

* pocet ako aj zameranie postov bude objedndvatel' blizSie Specifikovat
autorovi priebezne, formou zadania, ktoré mu doruci mailom, najneskor pat’ dni
pred zacCiatkom kampane

* pocet Postov: 144 a to 1. ako upttavka a 2. ako info a zostrih.

Tematické zameranie kampane je okrem prezentovania sucasného stavu a
problémov zéaroven identifikdcia konkrétnych rieSeni a eliminécia konfliktov
predovsSetkym v oblasti udrzateI'ného rozvoja danych oblasti (napr. ochrana
prirody vs turizmus, regionalny rozvoj, doprava). Kampan bude fokusovana na
zvySenie povedomia prisluSnikov marginalizovanych romskych komunit o
jedinec¢nej hodnote a potrebe ochrany prirodzenych biotopov a vol'ne Zijucich
zivocichov a rastlin, pricom tieZ prispeje k zvySeniu vedomostnej trovne
verejnosti, ale aj zdujmovych skupin o problematike ochrany vzacnych
zivoc¢isSnych druhov a flory.

Priklady tematickych okruhov:

A) Rubriky: Predstavenie chranenych uzemi Natura 2000 a ich ochrana

B) Rozhovory: Biodiverzita a ochrana prirody a nelegalne aktivity; ststava
chranenych tizemi Natura 2000 na Slovensku;

C) Spoty: Ekoturizmus a aktivne dobrovolnictvo pri ochrane prirody,
propagdacia vybranych chranenych uzemi Natura 2000 na Slovensku.

Miesto celé uzemie Slovenskej republiky

realizdacie:

Termin dodania predmetu zakazky: do 9 mesiacov odo dna dorucenia prvej objednavky
dodavatel'ovi zo strany objednavatel’a.




Platobné podmienky a termin ihrady:

a) Dodavatel' je opravneny objednavatelovi fakturovat a objednavatel sa zavizuje
dodavatel'ovi zaplatit’ cenu za riadne a v¢as poskytnuté a protokoldrne odovzdané sluzby
(aj formou ciastkového plnenia), ktoré su predmetom zdkazky a maju uceleny charakter ¢i
vystup.

b) Objednavatel je opravneny objednat’ plnenie ¢iastkovych tloh v ramci zvoleného ¢asového
useku u dodavatel’a.

€) Splatnost’ faktury za plnenie podl'a vystavenej objednavky je 60 dni od jej dorucenia
objednavatel'ovi.

d) Faktira musi obsahovat vSetky tudaje vyZadované pravnymi predpismi, najma
ustanovenim § 74 zakona ¢. 222/2004 Z. z. o dani z pridanej hodnoty, v zneni neskorsich
predpisov a zaroven musi obsahovat’ aj informacie tykajice sa implementacie projektu.

e) Prilohou faktury bude aj protokol o protokolarnom odovzdani sluzieb podpisany obidvoma
zucastnenymi stranami.

f) Objednavatel’ neposkytuje preddavky.

Osobitna podmienka:

e Objednavatel’ si vyhradzuje pravo odstupit’ od objednavky bez akychkol'vek sankcii v
pripade, Ze realizdciu zdkazky (poskytnutie sluzby) nebude mozné zacat, resp. v tejto
pokracovat’ z dovodu objektivnych pricin (napr. zrusenie, resp. vypovedanie zmluvy o
poskytnuti NFP, na ktoru je naviazané poskytnutie nenavratného finanéného prispevku, z
ktorého bude financovana zdkazka v zmysle vystavenej objednavky; vis major dovody atd’.)
alalebo v pripade, ak pride k neschvaleniu postupu verejného obstaravania na zaklade
vysledkov administrativnej finan¢nej kontroly zo strany Poskytovatela nendvratného
finan¢ného prispevku.

Prava a povinnosti zvmluvnych stran:

¢ Objednavka nadobudne u¢innost’ po ukonceni finan¢nej kontroly, ak poskytovatel prispevku
z fondov EU neidentifikoval nedostatky, ktoré by mali alebo mohli mat’ vplyv na vysledok
VO, pricom rozhodujuci je datum doruCenia spravy z kontroly prijimatelovi
(objednavatel'ovi). Ak boli v ramci finan¢nej kontroly VO identifikované nedostatky, ktoré
mali alebo mohli mat’ vplyv na vysledok VO, objednavka nadobudne Gi¢innost” momentom
suhlasu prijimatel’a (objednavatel’a) s vySkou ex ante finan¢nej opravy uvedenej v sprave z
kontroly a kumulativneho splnenia podmienky na uplatnenie ex ante finan¢nej opravy podl'a
Metodického pokynu CKO &. 5, ktory upravuje postup pri urceni finanénych oprav za VO.

e Dodavatel’ (poskytovatel’ sluzieb) je povinny strpiet’ vykon kontroly/auditu stvisiaceho s
dodévanym tovarom, pracami a sluzbami kedykol'vek pocas platnosti a ti€innosti zmluvy o
poskytnuti NFP uzatvorenej medzi Riadiacim organom pre OP KZP a
objednavatel'om/prijimatel’om, a to opradvnenymi osobami a poskytnit’ im vSetku potrebnt
sucinnost’.

e Objednavatel’ pozaduje, aby personal dodavatela aktivne spolupracoval s odbornym
persondlom projektu (Odborny pracovnik, Pomocny pracovnik), ktory zabezpeci
objednavatel’.



